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3 Pilares de una comunidad de membresía:

Ideas clave
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Aspectos claves de una comunidad de membresía:
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Ideas clave



Tipos de membresía

Es como una revista digital que entrega contenido especializado cada cierto 
tiempo.

También si has creado un programa de formación, este modelo es ideal.

Entrega contenido de manera planificada, poco a poco, según las fases 
definidas por el equipo. Si has creado un método cómo porpuesta de valor 
para ayudar a las personas de pasar de dónde se encuentran a su situación 
ideal, o tienes identificado una serie de habilidades que puedes ayudarles a 
desarrollar para resolver su problema recurrente, es probable que tengas una 
currícula dividida en módulos para que ellos vayan poco a poco mejorando 
sus destrezas y competencias.

La clave es el tipo de contenido, este debe ser útil para la audiencia. Debe de 
ayudarles a lograr resultados según su problema recurrente. No se tiene que 
pensar en una cantidad industrial de contenido, sino en el contenido 
necesario y clabe para que las personas logren sus metas. Es pensar en 
contenido de calidad y no en cantidad.

Membresía de Contenido

Es cuando vendes un producto físico. Puedes entregar un paquete o una caja 
con contenido exclusivo cada mes. Un ejemplo de esto, es una empresaria en 
Madrid que creó un modelo de suscripción para mujeres que reciben un 
paquete de cosméticos una vez al mes. Los cosméticos son variados y 
diferentes cada mes; ella tiene alianza con varias empresas que le proveen 
muestras y productos gratis los cuales comparten con sus suscriptoras. A 
cambio, la empresaria ayuda a las marcas entrevistando y encuestando a sus 
suscriptores pidiendo opinión sobre las marcas que reciben.
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Membresía de Producto2
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Ofreces un acceso exclusivo a un grupo de personas con un interés 
compartido. Las personas quieren compartir con otras personas y liderazgos 
que comparten las mismas pasiones, deseos, incluso problemas. Pueden 
explorar formas de colaborar entre ellas y hacer networking. Además, si hay 
una propuestas de valor para ayudarles a resolver su problema, es es un plus 
para que quieran ser parte de la comunidad.

Membresía de Comunidad4

Elige entre los modelos anteriores y diseña tu propio estilo. Es muy habitual la 
combinación de contenido y comunidad, en la que ofreces cursos y formación 
online y, a la vez, creas una comunidad donde tus alumnos pueden 
interactuar contigo y entre ellos. Incluso podrías pensar en una membresía 
donde envíes una caja con productos veganos y brindes cursos virtuales para 
cocinarlos.

Membresía “Híbrida!5

Membresía de Servicio3
Compartir recursos y entrenas a los miembros. Puede ser 1 a 1 o sesiones 
grupales. Lo importante a tomar en cuenta es que tendrás que involucrarte en 
el proceso de entrenamiento o acompañado. Si tu membresía empieza a 
crecer de 0 a 100 o 200, se volverá un poco difícil que puedas brindar 
seguimiento personalizado a todos, y aquí debes de tomar en cuenta el tema 
de escalar el modelo. Algunos servicios profesionales: mantenimiento, 
consultoría, terapia, coaching.



¿Qué modelo utilizarás?
REALIZA UNA LLUVIA DE IDEAS
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